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Mode : rien ne s’oppose a Paris...

Par Elisabeth Clauss | Le 21 septembre 2015
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Excellence des savoir-faire, aura des grandes maisons, prix
prestigieux, stratégies business... la capitale est redevenue le centre
de la fashion sphére. Méme les jeunes labels prolifiques qui jusqu’a

peu, n'avaient d'yeux que pour Londres et New York choisissent Paris

pour se lancer. Plongée dans I'ébullition francaise.

La sensation de la derniére Fashion Week ? Le label VETEMENTS (en
majuscules et sans accent). Au premier rang, Kanye West et I'acteur Jared
Leto regardent défiler la collection automne-hiver 2015-2016 de cette toute
jeune griffe, née en mars 2014. Enthousiasme général des acheteurs et de la
presse. Derriére cette appellation insolite, un collectif de créatifs allemands,
francais, belges, suisses, britanniques, italiens et roumains. Pour expliquer ce
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nom de baptéme si francais pour une marque si cosmopolite, le fondateur
de la marque, Demna Gvasalia (diplémé de I'Académie des beaux-arts
d'’Anvers et ancien de Maison Margiela et de Louis Vuitton) a cette réponse
lapidaire : « Cest ici, a Paris, que tout se passe. » L'essentiel est dit.

La capitale francaise revient dans la lumiére. Certes, elle n'a jamais dérogeé a
son statut de place forte, mais depuis le début des années 2000, sur le
créneau du lancement de marques créatives et commerciales, les Anglo-
Saxons tenaient le haut du pavé. Pourquoi ? Parce qu'il était plus facile et
moins colteux chez eux de fonder de nouvelles maisons et que, en matiere
de style, 'exubérance de Londres et de New York faisait aussi la différence.
Pourtant les professionnels du secteur l'affirment : depuis trois ans, Paris est
de retour et consolide sa place de numéro un en se nourrissant des
meilleurs talents.

Il suffit de compter les directeurs artistiques du monde entier qui président ¢
l'aura des maisons parisiennes pour mesurer le rayonnement de ces
derniéres ; le Belge Raf Simons chez Dior, I'ltalien Riccardo Tisci chez
Givenchy, la Britannique Phoebe Philo chez Céline... Les marques de mode e
de luxe francaises attirent toujours les plus grands talents et s'exportent avec
un succes jamais démenti. Notre cover story de ce numero special French
touch, avec Riccardo Tisci posant aux cotés de la supermodéle portoricaine
Joan Smalls, le résume parfaitement : Givenchy, fondée en 1952 a Paris,
continue de fasciner outre-Atlantique. La marque a d‘ailleurs fait l'événement
a New York ce 11 septembre avec un défilé ouvert au grand public célébrant
I'ouverture de son flagship a Manhattan.

Le haut de gamme n'est pas le seul concerné : grace a sa collaboration avec
le géant suédois H&M (en boutique le 5 novembre), Balmain s'appréte
également & étendre son rayonnement sur tous les continents. « Le luxe
francais a de nouveau le vent en poupe, explique son directeur artistique,
Olivier Rousteing. H&M voulait une collaboration fondée sur le glamour et le

savoir-faire et a choisi une maison frangaise historique. »
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Paris, gage de crédibilité

« La nomination en 2012 de Hedi Slimane chez Saint Laurent et celle de Raf
Simons chez Dior ont été I'élément déclencheur de ce come-back », analyse
Mathias Ohrel, chasseur de tétes dans le domaine de la mode et du luxe et
fondateur du cabinet de recrutement m-O Conseil. Un an plus tard, le
Francais Nicolas Ghesquiére arrivait a la téte de Louis Vuitton. Trois
designers phares en moins de deux ans pour des marques ambassadrices
de la couture francaise, qui explosent a l'international.

« Si la Ville lumiére revient, c'est parce que le savoir-faire y a été protégé et
qu'il est desormais mis en symphonie avec la création », précise Mathias
Ohrel. La jeune génération ne s'y trompe pas : pour se developper, il faut «
passer par Paris ». Dans le calendrier dense et surchargé de la Fashion Week
parisienne (qui commence le 29 septembre), s'est d'ailleurs glissé un nouvel
invité : The Row, la margue des sceurs Olsen, récompensée cette année par
un CFDA Award - I'équivalent d'un oscar de la Mode aux Etats-Unis. Les
jumelles ne sont pas les seules & avoir fait leur entrée dans la cour des
grands en défilant a Paris. L'enfant chéri de la mode, Jonathan Anderson, est
venu lui aussi consolider sa carriére dans la capitale en reprenant les rénes
de Loewe, propriété de LVMH. Comme Alexander Wang avant lui chez
Balenciaga.

Chaque saison, la Fashion Week voit aussi émerger de jeunes labels
branchés et francais dont la réputation dépasse immédiatement les
frontiéres. C'est le cas de Léa Peckre, d'Each x Other, de Simon Porte
Jacquemus, et surtout de VETEMENTS. « Nous avons fondé VETEMENTS a
Paris, explique Demna Gvasalia, aprés avoir envisagé de le faire a Anvers ou
a Berlin. Mais ici, nous avions accés a tout le savoir-faire necessaire - les
ateliers, les modélistes, les artisans. » Fabriquer sur place évite les
déplacements pour vérifier la production et assure au label un suivi de
collection au jour le jour. Pourtant, les premiers marchés de la jeune griffe
sont les Etats-Unis et la Corée. « Etre une marque francaise est un gage de
crédibilité auprés du marché international, de la presse et des acheteurs »,
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ajoute le créateur, dont l'un des clients américains - Kanye West, en

l'occurrence - a réclamé des piéces directement apres un défile pour un
concert le lendemain.

Les institutions au service de la création

Autre point fort de la France : les jeunes créateurs peuvent compter sur le
soutien des institutions francaises pour se développer avant de voler de
leurs propres ailes. Divers organismes privés et publics, a commencer par la
Fédération francaise de la couture et du prét-a-porter, déploient un véritable
lobbying autour des jeunes pousses a coups de prix prestigieux

- Hyéres, Andam, LVMH - ou de facilités entrepreneuriales. « Nous avons créé
le prix de 'Andam (Association nationale pour le développement des arts de
la mode) dés la fin des années 1980 pour que la vision de la mode, jusque-la
patrimoniale et artistique, devienne aussi commercialisable, rentable et se
mette au service de la création contemporaine », explique Nathalie Dufour,
fondatrice et directrice de 'association, qui soutient de jeunes créateurs
prometteurs. Parmi les récents lauréats : Iris van Herpen, Anthony
Vaccarello, Alexandre Mattiussi et Gareth Pugh.

Dans les coulisses du Prix de I'Andam
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« Paris a besoin d'attirer des talents internationaux, poursuit-elle. Pour rester
la plus belle scéne internationale de mode au monde, elle ne peut se passer
d'influences du monde entier. » Le prix de 'Andam fonctionne avec le
soutien des pouvoirs publics et du mécénat de groupes du luxe comme
Chanel. Méme engagement du cété du prix LVMH. « Nous agissons a la fois
dans le sens de la conservation des patrimoines humains, pour la
transmission et pour le soutien aux jeunes talents », affirme Delphine
Arnault, fondatrice de I'événement et directrice générale adjointe de Louis
Vuitton,

Pour obtenir des préts bancaires, la jeune génération peut aussi compter sur
I'lFCIC (Institut pour le financement du cinéma et des industries culturelles),
sous 'égide des ministéres de la Culture, de I'Economie et des Finances. «
Depuis 2011, I'Etat a décidé que la mode faisait partie de la culture et devait
étre soutenue », analyse Nicolas Trichet, chargé du secteur de la mode pour
l'organisme frangais. En trois ans, I'établissement de crédit a ainsi garanti
plus de 4 millions d'euros a une vingtaine de jeunes talents francais (dont
Simon Porte Jacquemus, Officine Générale, Olympia Le-Tan...). Des préts
également financés par des griffes comme Chanel, Balenciaga et Louis
Vuitton. Les grandes maisons francaises se penchent sur la génération
montante. Paris est en ébullition.

A lire aussi :

Du you speak Hyéres
Paris redevient la capitale mondiale de la mode
Les galeries Lafayette révolutionnent leur image
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